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市场痛点
客户受制于对全盘信息了了解的不不完备性、滞后性和不不完全理理性等因素，对预算的分配和对⼈人群的认知存在“局部最优，
全局不不最优”的问题

不不同端ROI有差异
⼴广告主⾃自主选择媒体位，后端ROI表现存在
波动

⾮非抖跑量量困难
缺少⾮非抖专项优化⼈人⼒力力&投放经验，难以⽤用
低成本获取优质转化

素材⽣生产能⼒力力不不⾜足
不不同流量量位置适配的素材样式差异⼤大，⼴广
告主需分端制作不不同样式的素材

场景1：⼴广告主⽆无法根据⼤大盘实时全⾯面
的投放动向进⾏行行流量量选择与投放调整，
导致后端转化难以最优

场景2：平台还没有提供可以深⼊入到⼴广
告主真实考核的后端转化⽬目标，⼴广告主
缺少选择

场景1：⾮非抖流量量充⾜足且竞争较⼩小，但
⼴广告主没有针对⾮非抖设置专⻔门的优化⼈人
员及预算进⾏行行投放探索

场景2：⼤大多数⼴广告主⾮非抖优化经验不不
⾜足，⽆无法针对⾮非抖流量量进⾏行行合理理投放设
置实现⾼高质量量转化

场景1：⼴广告主若只投放抖⾳音，素材可能
只做竖版视频，在制作流程中缺少对横
版&图⽚片拓拓展性的考虑

场景2：部分⼴广告主缺乏多种素材制作
能⼒力力，且不不愿意花费时间/⼈人⼒力力成本对
现有素材进⾏行行样式调整



基础前提
通过⾏行行业后链路路数据回传、出价、模型、创意适配、智能⼯工具等的尝试，取得了了很不不错的效果，为流量量通投奠定了了
坚实的能⼒力力基础
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将所有端视为⼀一个⼤大媒体
建⽴立“全局最优”的分配策略略

效果⼴广告的本质：“⼴广告主专注于是否产⽣生符合转化⽬目标的转化，

⽽而不不需要限制该转化从哪个⼴广告位获得”



通投智选

穿山甲平台

转 化 数 更 多 转 化 量 更 优

8千+移动媒体资源

智 能 选 择 更 有 可 能 转 化 的 人

一款基于巨量引擎全媒体视角，综合多重素材适配和智能优化能力，
快速获取优质转化人群以实现「流量通投，全局最优」目标的全域投放产品

产品介绍

巨量引擎平台
15亿+全线产品总MAU

【注】：短期将分行业X转化目标推进，一期支持「游戏-激活」、「鲁班-商品购买」、「互金-保险支付」，更多行业及转化目标敬请期待



转化数增加 成本更加稳定 冷启动通过率提升

产品优势

使⽤用通投智选的计划
消耗约有5~10%的提升

超成本50%以上的计划
消耗占⽐比减少9.8%

使⽤用通投智选的计划
冷启动通过率约有8%的提升



产品对⽐比

通投智选 优选广告位

综合多广告位优势，实现单计划跑量能力最优 出价策略 实现单广告位成本达标，不关注整体跑量最大化

多端统一模型：将多个端的转化人群进行融合，并作
用回多端中，能够提升系统对计划预估值的准确率，
从而提升投放成本稳定性

多端模型 分端独立模型：每个端的转化仅影响对应端的预估值，
不影响其他端



通过通投智选，从更更多端获得
更更充⾜足的选择，并挑选易易转化

⼈人群，达到转化量量更更优的⽬目标

单计划只投⼀一个端的客户

相⽐比优选⼴广告位，通投智选⼤大
幅度迭代底层的投放策略略，让

计划在消耗和成本上有更更优秀
的表现

已使⽤用优选⼴广告位的客户

通过通投智选，在稳定成本的
基础上，获得更更多转化数和消

耗量量

有放量量需求的客户

三种适配客户类型



操作流程 投放范围选择 素材上传/调整

新建计划->投放范围->「通投智选」

一期仅支持「游戏-激活」、「鲁班-商品购买」、「互金-保险支付」



操作流程 投放范围选择 素材上传/调整

素材上传

需至少上传三类素材：「竖版视频」、「横版视频」、「大图横图」

如果只有一种素材可使用素材派生功能



操作流程 投放范围选择 素材上传/调整

半自动派生素材-创意工作台

• 您可以通过创意工作台，上传您的原始素材，快速制作对应的视频与图片内容
• 如果您想使用更多创意工具来制作素材，可以进入「巨量创意」选择更多创意产品



操作流程 投放范围选择 素材上传/调整

半自动派生素材-一键生成

如果您的素材不够覆盖三类创意内容，可先上传其中一种，再通过创意
工作台一键生成，并挑选合适素材进行编辑保存



操作流程 投放范围选择 素材上传/调整

全自动生成素材

您也可以只上传一类素材，并勾选「自动生成」。在您上传的素材通过
审核后，系统会基于该素材进行自动派生，并直接开始投放

可点击下方链接了解详情：
创意工作台详细使用指南
使用教学视频

https://school.oceanengine.com/help/%3Farticle_id=6799989321479749640
https://school.oceanengine.com/course/6807630126671462414


操作流程
附：产品使用流程动态图



⾏行行业案例例-某电商⾏行行业客户
客户诉求：新品上市，短期内需要较多转化

转化目标=商品购买

消耗总览

一周内产生消耗占比达51%；两
个月后，消耗占比达到顶峰

冷启动通过率提升

相比优选和单端提升51.8%

成本稳定

同时期内，通投计费比相比优选&
单端-2.4%，基本持平

跑量能力提升

同时期内，相比优选广告位，单
计划消耗+61%，相比单端
+179%

消耗渗透率>94%，跑量能力提升，成本表现符合预期



⾏行行业案例例-某游戏⾏行行业客户

消耗渗透率从零到17%，跑量效果优势突出

单计划跑量能力高于优选广告位2.9倍，高于单端投放1.5倍从零开启投放且，半个月在大盘中的消耗渗透率提升至17%

转化目标=激活

客户诉求：新游戏上线，需要提升跑量能力，获取更多优质转化

消耗总览 跑量能力验证



⾏行行业案例例-某互联⽹网保险⾏行行业客户

消耗渗透率从1%到7%，冷启动通过率提升显著

通投智选冷启动通过率高于单端投放2.55倍，高于单端投放1.19倍

转化目标=保险支付

消耗总览 冷启动通过率

客户诉求：提升冷启动通过能力，优化计划跑量能力



Q&A

1、启用通投智选后，我的广告会投放到哪些广告位上？
通投智选集成了巨量引擎所有竞价流量位，我们会基于您的创意内容及您的定向、出价、预算等计划设置，为您寻找更为合适的广
告位进行投放。

2、一个计划有横版、竖版和大图三类素材，是否可以手动暂停某一种？
可以手动暂停，但需要保证三类素材都至少保留一个素材。若某类素材空缺，则计划会暂停。

3、如果我没有足够样式的创意，怎么办？
您可以通过上文提到的半自动或全自动素材生成功能，对现有素材进行生成。但客户仍需要上传至少一类原始素材，并确保该素材
不存在版权问题。

4、目前是否支持试玩广告和抖音达人定向？
目前暂不支持，后续会逐渐补足该部分能力。

5、目前支持哪些转化目标？
目前仅支持「游戏行业-激活」、「互联网保险支付」和「巨量鲁班-商品购买」三个行业及对应转化目标。其他行业与转化目标后
续会逐步更新迭代。



THANKS .


